PRCOPAGANDA

Jestesmy PR-owcami. Dbamy o wizerunek naszych klientow poprzez
budowanie pozytywnych relacji, udzielanie rzetelnych informacji oraz
tworzenie przestrzeni dla otwartego dialogu. Taka jest istota naszej

codziennej pracy.

Jako specijalisci od wizerunku zdajemy sobie sprawe z problemow
z medialnym i spotecznym wizerunkiem naszej wtasnej branzy. Termin
public relations ulega znieksztatceniom i nader czesto kojarzony jest
z nieetycznymi i niegodnymi praktykami komunikacyjnymi, takimi jak
dezinformacja, dyskredytacja, manipulacja, propaganda czy wrecz
oszustwo i ktamstwo, ktdre sg catkowitym zaprzeczeniem naszego etosu.

Sprzeciwiamy sie deprecjonowaniu naszego zawodu i stygmatyzaciji
naszych kolezanek i kolegow po fachu, ktorzy zachowujg najwyzsze
standardy, kierujgc sie Kodeksem Dobrych Praktyk Zwigzku Firm Public
Relations oraz Kodeksem Etyki PR.

Wiemy, ze nasza praca nie bytaby mozliwa bez Ciebie - dziennikarzu,
publicysto, wydawco. Cho¢ nasze branze sie roznig, to gteboko wierzymy,
ze spotykajg sie na gruncie tych samych wartosci. Co wiecej, sg ze sobg
nierozerwalnie zwigzane, wspottworzgc jeden ekosystem. Dlatego
apelujemy: nie przechodz obojetnie obok naduzyc i przytgcz sie do
naszej walki z krzywdzgcymi stereotypami, ktore przez lata przylgnety
do branzy public relations. Klimat medialny w Polsce to nasza wspolna
odpowiedzialnosc.

Pracownicy branzy PR

Zachecamy do podpisania e-apelu na stronie www.prtoniepropaganda.pl
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